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Aufbau Martkanalysen

€ m m m e e e e e e e = -
Schlussfolgerung und Definition von weitere Aktionspunkten
SWOT Analyse Realistische Potentiale
Umweltfaktoren Chancen / Gefahren
i?rel:rlggrrk?;}; Entwicklung / Potential Mogliche Kooperationen ﬁﬁ?;:g:
Demographie, Kundenverhalten Einflussfaktoren / Multiplikatoren
Produkte + Zielmarkte Produkte + Zielmarkte
Marketing / Vertriebsformen Tatigkeiten / Organisation

Analyse des Marktsystems

Beschaffungs- Versand- Distributions- Branchen Reverse

IT-Integration ~ Warehousing Transport

Management Vorbereitung Logistik Logistik Logistik

Analyse der Wertschdpfungskette (Beispiel Bereiche aus der Logistik)

Beeinflusser
Lieferanten (Organisationen
etc..)

Direkte Indirekte Potentielle Absatz-
Mitbewerber Mitbewerber Mitbewerber Mittler

Rolle der Mitbewerber Rolle der weiteren Marktteilnehmer



